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Drittmittel-Multimedia-Projekte im Fachbereich
Wirtschaftswissenschaften

= Hochschul-Wissenschafts-Programm (HWP)
~Multimedia im Massenstudiengang: Qualitatsverbesserung und
Rationalisierung der Lehre*

= Senator fur Bildung Wissenschaft Bremen
~Programm zur Verbesserung der Lehr- und Studienqualitat®

= BMBF Forderprogramm , E-learning Integration®
,E-LearniglQ*

= Ca. 400.000€ Fordermittel
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Qualitatsprojekte im Fachbereich Wirtschaftswissenschaft

= Verbesserung der Studienmotivation und der Studierfahigkeit
= Beratung und Hilfen im Studienverlauf
= Verbesserung der Lehre

= Aufbau eines Qualitdtsmanagementsystems
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Verbesserung der Studienmotivation und der Studierfahigkeit

Aktion Wirkung

= Schilerinformationstag = Realistischere Einschatzung der Schiiler Gber ein
wirtschaftswissenschaftliches Studium

= Online-Selfassessment = Bessere Selbsteinschatzung der Studierenden
hinsichtlich ihrer Vorkenntnisse

= Lernkataloge = Verbesserung der Selbsteinschéatzung der
Studierenden hinsichtlich ihrer Motivation, das
Lernpensum zu bewaltigen
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Beratung und Hilfen im Studienverlauf

Aktion Wirkung

= Prifungsvorbereitungshilfe = Reduzierung der Prifungsangst, Steigerung der
Prifungsvorbereitungskompetenz

Lernplattform = Verlassliche Versorgung der Studierenden mit
Lernmaterialien, Kommunikation der Studierenden
untereinander Uber Lerninhalte

Web-based-Training = Schaffung einer multimedialen Ubungs- und
Wiederholungsmaoglichkeit des Lehrstoffs

E-Klausuren = Reduzierung des Korrekturaufwands,
Versachlichung der Prifung, Beschleunigung der
Wiederholungsmoglichkeiten

Mobile Lecture = Mehr Wiederholungsmaglichkeiten der
Lehrinhalte durch Lehrveranstaltungen im Internet
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Verbesserung der Lehre

Aktion Wirkung

= Rhetorische Weiterbildung der = Souveranes und authentisches
Hochschullehrer Auftreten der Lehrenden

= Didaktische Weiterbildung der = Aktiveres Verhalten der Studierenden
Hochschullehrer in den Lehrveranstaltungen

= Mediendidaktische Qualifizierung der = auf das Studierverhalten abgestimmter
Hochschullehrer Einsatz von Medien
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Aufbau eines Qualitatsmanagements

Aktion Wirkung

= Multimedia- = Verstetigung des Multimediaengagements
Strategieplanung

= Schaffung eines = Intensivierung des Denkens in Qualitatskategorien
Managementprozesses fur
Qualitat im Fachbereich

= Schaffung eines Qualitats- = Personelle Zuordnung aller Qualitatsfragen
und Akkreditierungs-
beauftragten
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Herausforderungen in der Multimedia-Strategie

= Uberzeugung der Kollegen und Kolleginnen fiir mehr Multimedia-
Engagement

= Neue Strukturen der universitatsweiten Zusammenarbeit

= Materielle Verfestigung des Multimedia-Engagements (Testcenter,
Technikerstellen)

= ,Mensch vor Technik*
= Rationalisierung runter auf das Maximum der Belastung
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