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b'/ | Der Lehrstuhl flr innovatives Markenmanagement
Gegrindet: 1. Oktober 2002
Finanzierung: Privatwirtschaftlich durch sechs Markenartikler in Bremen
Personal: - 1 habilitierter Lehrstuhlinhaber
- 1 Habilitandin

- 16 interne Doktoranden

- 18 externe Doktoranden

- 1 Sekretarin

- 9 studentische Mitarbeiter (zuztglich freie Interviewer)

Publikationen: - Meffert/Burmann/Kirchgeorg: Marketing, 10. Aufl., Wiesbaden 2007
(Auszug) - Meffert/Burmann/Koers: Markenmanagement, 2. Aufl.,
Wiesbaden 2005
- Burmann/Freiling/Hulsmann: Management von Ad-hoc Krisen,
Wiesbaden 2005
- Buchreihe ,Innovatives Markenmanagement® im Gabler/DUV-Verlag
(bisher wurden 9 Dissertationen verlegt)
- Buchreihe ,Markenmanagement® im LiT-Verlag
(bisher wurden 5 Bande verlegt)
- Zahlreiche internationale und nationale Aufsatzpublikationen
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Heribert Meffert /Christoph Burmann/
Martin Koers (Hrsg.)

Marken-
management

Identitétsorientierte Markenfiihrung Branchen- und Popstars als Marken Emotionalisierung

und praktische Umsetzung

Markenimages von Marken

Mit Best Practice-Fallstudien
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Marketing

Prof. Dr. Christoph Burmann

LiM Lehrstuhl fur innovatives Markenmanagement
Universitat Bremen

1. Veranstaltung am 18.4.2007
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Pflichtlektlre

Meffert, H.,

Meffert, H.,

Literatur (1)

Marketing - Grundlagen marktorientierter
Unternehmensfuhrung, 9. Aufl., Gabler-
Verlag, Wiesbaden 2000, 39,90 €.

Marketing Arbeitsbuch - Aufgaben —
Fallstudien - Losungen, 9. Aufl., Gabler-
Verlag, Wiesbaden 2003, 29,90 €.
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Literatur (2)

Alternativen zur Pflichtlektlre

Homburg,C.
Krohmer, H.

Becker, J.,

Kotler, P.,
Bliemel, P.

Marketingmanagement, 2.Aufl., Wiesbaden 2006

Marketing-Konzeption, 8.Aufl., Mlinchen 2006

Marketing-Management, 12.Aufl.,Stuttgart 2005
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* 8 Gliederung der Vorlesung

)/
. Konzeptionelle Grundlagen des Marketing
1.1 Marketing als marktorientierte Unternehmensfi

1.2 Ansatze der Marketingtheorie

Umwelt und Méarkte der Unternehmung
Marketingentscheidung und Marketingkonzeption
Kauferverhalten und Marktsegmentierung
Produkt- und programmpolitische Entscheidungen
Preispolitische Entscheidungen
Kommunikationspolitische Entscheidungen

Distributionspolitische Entscheidungen

© 0o N o 0o k~ w0 D

Markenpolitische Entscheidungen

10. Marketingkoordination
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v Literaturhinweise zur 1.Vorlesung

Meffert, H., Marketing, 9. Auflage, S. 3-27

und den Artikel (Titelstory) zu unserer empirischen Studie
tUber die Marktorientierung Deutscher Unternehmen
In der ,absatzwirtschaft (asw)", Ausgabe Mai 2007
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bv/ | Gegenstand des Marketing

April 1986
Volume 50, Number 2 A Clﬂuart Il'$1 PL}I(I Il gl:n snfc}h::

Franklin S. Houston

The Marketing Concept:
What It Is and What It Is Not

The marketing concept has been misunderstood and misused over the years. It is not obsolete nor is it
the optimal managerial approach to marketing. The marketing concept is restated in a way that more
clearly shows what it is and what it is not.
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v Was Marketing nicht ist ... (1)

Wenn man den Hihnern = =
die FuRke breitklopft ...

und sie als Enten verkauft.

© Univ.-Prof. Dr. Burmann, Lehrstuhl fur Markenmanagement (LiM), Universitat Bremen



v Was Marketing nicht ist ... (2)

Marketing Ist die Schlizohngkert,
Leuten Dinge anzudrehan,

o digsie nicht brauchen,

o aber mit Geld bezahlen

das sie nicht haben

® Um Lelten Zu imponieran,
die sle nicht mégen
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Was Marketing sein kénnte (1)
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W Was Marketing sein kdonnte (2) ...

.... die Kunst, mit ungewdhnlichen
Mitteln auf den vordersten Platz zu kommen.
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;} | Was Marketing ist (1)

die Generierung und
Abschopfung von
Zahlungsbereitschaften.

... oder auch:
Das Management von
Austauschprozessen

66,9".
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; | Was Marketing ist (2)

Kurzdefinition:

Marketing ist die bewul3t marktorientierte Fihrung des

gesamten Unternehmens

Ausfuhrliche Definition:

Marketing bedeutet die Planung, Koordination und Kontrolle
aller auf die aktuellen und potentiellen Markte ausge-
richteten Unternehmensaktivitaten. Durch eine dauerhafte
Befriedigung der Kundenbedlrfnisse sollen die Unter-

nehmensziele verwirklicht werden.
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"8 Entwicklungsstufen des Marketing

Instrument zur Verkaufsunterstiutzung
(Werbung und Verkaufsférderung)

Absatzfunktion der Unternehmung
(Ausgestaltung des Marketingmix)

Integrierte Fihrungskonzeption
(FUhrungsphilosophie)
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Konsequenz

\

Von der Kunst, ein Weltunternehmen zu fiihren

IARKETIN

Markenmanagement (LiM), Universitat Bremen
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74' Marketing als duales Konzept der
)/ |I marktorientierten Unternehmensfihrung

Marktorientierte
Unternehmensfihrun

Marketing als gleichberechtigte @ Marketing als Leitkonzept
Unternehmensfunktion des Managements
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Wettbe-

:\werber

"Shared Values"

vorteil

innovatives Quelie: Meffart 2000




